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Les différentes étapes
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Eligihilite
Organisation

reconnue d’intérét général
ou d’utilité publique

@

Intérét pour la cause,

Capacité a donner & proximité.

Base de données & réseaux
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Sensihilisation

Communauté, 1¢ cercle,
Affuter le discours
Evaluation de I'intérét

Les méthodes de collecte

Historique, valeurs, vision
Charte éthique
Cohésion de I'équipe

Contreparties existantes,
possibles et a construire.
Valorisation & hiérarchisation
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Prospection & conquéte
Prise de rv
& représentation réseaux
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Besoins & Ressources

Humains
Financiers
Matériels

a®
G} \O)
Argumentaire

Présentation du projet et des besoins
Solutions, impact, demande,
avantages et bénéfices mécenes

X
Reconnaissance

Contractualisation (entreprises)
Délivrances contreparties & regus fiscaux
Fidélisation, échanges & invitations

Méthodes de collecte de dons
0 Dons en régie directe
Méceéne

Porteur de projet d'intérét yénéral

0 Dons en régie indirecte
Mécene

Fonds de dotation, fondation,
club de mécénes, association,
plateforme de financement participatii

Les avantages Mécenes

Forces & faiblesses
Méthodes de collecte
Plan de financement & objectifs

o)

Plan de collecte

Comité de représentation
Plan de communication & partenariats
Documents projet et supports

o
Fin de campagne

Controler, analyser et réactiver

g = Py
g Dossier de mecenat

O  Présentation du projet
& des acteurs associés

Valeurs, vision
Actions, missions

Besoins matériels,
financiers & humains

Demande
Avantages mécenes
Contreparties

Défiscalisation &
exemples

Références médias,
partenaires et réseaux

Contacts et
coordonnées

0 Micro-dons en régie indirecte
1 Produit Partage » «FArrondin

L’entreprise  reverse  Le client arrondit ses
une part de la vente achats au montant
d’'un produit acheté  supérieur. La différence
par un client au projet  est reversée au projet a
a soutenir. soutenir.

Client
Donateur

v

v

%
eS

Coteé entrepri

Coté particuliers”

Contribuer

Soutenir
I'innovation
sociale

Participer
a la préservation
des équilibres

Exprimer,
Incarner les valeurs
de I'entreprise

a 'Intérét
général

Contribuer Se responsabiliser
al'lntérét collectivement
général et s’engager

Favoriser
la cohésion
des équipes

Développer de
nouvelles relations
avec ses partenaires

Bénéficier de
réductions
d’impots

Bénéficier de
contreparties
attractives
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~ Les cibles

v

0 COté entreprises: entités du territoire géographique et affectif, fournisseurs, clients, prestataires,
fondations, fonds de dotation, réseaux entreprises...

0 Coté particuliers: familles, voisins, amis, bénévoles, habitants du territoire, grands donateurs, festivaliers,
visiteurs, clients, fondations, fonds de dotation...

Porteur de projet Porteur de projet
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